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ターゲットの気持ち

◎甘い物は好きだけど、太りたくない。
「カロリーが気になるし、食べすぎちゃうのがコワイ」

◎箱がバックの中で開いちゃう こぼれちゃう◎箱がバックの中で開いちゃう。こぼれちゃう。
「紙の箱だと持ち歩きにくいし、バックの中でとけたりしたらちょっと…」
「って言うか 1日で1箱食べきらないし…」「って言うか、1日で1箱食べきらないし…」

◎本当は、ミルクキャラメルが好きなのに。
「キャラメルに癒されたいのに、いつもそばに居てくれない…」

こんなターゲットの気持ちに応えてあげれば、
もう一度ミルクキャラメルに帰ってくれる、はず。



企画のポイント

ミルクキャラメルはいつでも手軽に食べられるスイーツだがミルクキャラメルはいつでも手軽に食べられるスイーツだが、

現状の箱形パッケージは、ターゲットである 20 代～30 代前半の

女性のライフスタイルにマッチしないのではないか女性のライフスタイルにマッチしないのではないか。

？
しかし、知名度のあるパッケージは店頭での吸引力が大きい。

そこでそこで、

販促の原点ともいえる「おまけ」を付けることで、
タ ゲ トと商品を なぐ「小さなキ カケ を提供するターゲットと商品をつなぐ「小さなキッカケ」を提供する。



おまけ（ベタ付け）

〈天使の3粒〉

キャラメルポーチキャラメルポーチ

ミルクキ ラメルを 3 粒だけ携帯できるミルクキャラメルを 3 粒だけ携帯できる、
オリジナル「キャラメルポーチ」をベタ付けに。



詳細

【天使の3粒キャラメルポーチ詳細】【天使の3粒キャラメルポ チ詳細】
ポーチはオマケスペースに
きっちり収まる

マジックテープで簡単着脱

●手軽に携帯できる、ジャスト 3 粒サイズ
●見た目も、手触りも心地よい、テキスタイルを使用●見た目も、手触りも心地よ 、テキスタイルを使用
●ポーチの種類は、全 10 タイプ(5 カラー・5 デザイン) ストラップが付けられます

アイドルピンク フレッシュイエロー パッションレッド サラダグリーン スッキリスカイブルー

スイートエンジェル キャラメルドット フルーツツートン カラフルフラワー ビビッドカモフラ



3 粒ケースだから、食べすぎる心配がな
い

達成イメージ

3 粒ケースだから、いつでも手軽に持ち歩ける

毎日、中身を入れる“ひと手間”が楽し
い

疲れたときに、いつでも元気をチャージできる

キャラメルを食べていることが周囲にバレにくい（フフフ）

3 粒ケースなので食べても、合計63kcal だから安心

新しいキャラメル・コミュニケーションのきっかけ作り

キャラメルを食べていることが周囲にバレにくい（フフフ）

キャラメルポーチを携帯している
ことを友人に話したくなる

実は、3 粒だと、もっと食べたくなるんです



コミュニケーション

森永ミルクキ ラメル森永ミルクキャラメル
「パクッ！と、HAPPY！キャラメルなう」twitter 募集

【概要】
森永ミルクキャラメルの公式twitterで、
『ミルクキャラメルとのHAPPYな出来事をツイートで募集！』するキャンペーン。
キャラメルを食べている状況や キャラメルに関するエピソードなどを募集するキャラメルを食べている状況や、キャラメルに関するエピソ ドなどを募集する。

＜例＞

「残業してたら上司がキャメルを絶妙なタイミングでくれた…」

「ケンカしてた友達が仲直りに３粒ポーチごと手渡してくれて…」

「満員電車でイケメンがいきなりキャラメルをパクッ！胸キュンなう…」

投稿されたコメントの中から抽選で3,000名さまに

「天使のふわふわポーチ」をプレゼント。
天使のふわふわポーチ天使のふわふわポーチ



THANKS

天使がくれた3 粒の時間は、

彼女たちの小さなご褒美です。


