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かっぱえびせんは、発売から４６年たった今でも、

子どもに人気のロングセラー商品です子どもに人気のロングセラ 商品です。

しかし、時代と共に、子どもに人気のお菓子はどんどん増えています。

そんな数あるお菓子のなかで、かっぱえびせんを

母親が子どもに買い与えたくなるプロモーションを考えました。母親 子 も 買 与 な シ 考 まし 。



歌え！小学生！

替え歌ムービーコンテスト



【コンテストの流れ】

①商品を購入する

【コンテストの流れ】

①商品を購入する

②その商品を手に持ちながら、

かっぱえびせんのキャッチコピーであるかっぱえびせんのキャッチコピーである、

「やめられない、とまらない」の替え歌をうたう。

（小学生以下限定）（小学生以下限定）

③その替え歌を収めたムービーを専用サイトに

プアップロード。

④集まったムービーの中から一般投票で一番を決める。

⑤一番のムービーは、実際にＣＭとしてオンエアー。



【替え歌ムービー例】【替え歌ムービー例】

♪しゅくだいが、おわらない♪

小学生以下を対象にしているため、

このように子どもらしいかわいい替え歌が子 し 替 歌

次々とアップロードされていく。



【替え歌ムービー専用サイトイメージ】【替え歌ムービー専用サイトイメージ】

替え歌ムービーコンテスト

♪かぶとむし、つかまえた♪ ♪たんにんに、恋をした♪ ♪にんじんが、たべられない♪ ♪○×△×、●□△○♪

♪クリスマスが、誕生日♪ ♪かかとーが、ガサガサだ♪ ♪散髪して、きりすぎた♪ ♪その手には、乗らないぞ♪

♪おとうとに、なめられた♪ ♪はずかしくて、目もみれない♪ ♪きょうとうが、こうちょうに♪ ♪ふるえーが、とまらない♪

♪しゅくだいが、おわらない♪ ♪しゅくだいが、おわらない♪ ♪しゅくだいが、おわらない♪ ♪しゅくだいが、おわらない♪



そしてサイト内の投票により１番人気だった替え

歌ムービーは 実際のＣＭとしてオンエアーされる歌ム ビ は、実際のＣＭとしてオンエア される。

【ＣＭ案】

母：もう撮ってますよー。

子：え、もう？

母：はい！どうぞ！

♪三日三晩、怒られた♪

子：三日三晩、怒られた♪

♪かっぱえびせん♪

子：かっぱえびせん♪

♪か ぱえびせん♪

ＮＡ：カルビー



【企画の効果】

親への効果：

【企画の効果】

親への効果：

幼稚園から小学生の育ち盛りで、一番かわいいときの子どもを

多くの人に見てもらうことができ、さらに記録として残せるため、

かっぱえびせんを買い与えたくなる。

子どもへの効果：

自分の考えた替え歌ムービーがＷＥＢ上で流れるという、

他のお菓子とは違う体験をさせてくれたものとして

かっぱえびせんが記憶に残るかっぱえびせんが記憶に残る。

親子への効果：

かっぱえびせんが、コミュニケーションツールとなり、

親子の距離を縮めてくれる。


