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「タカナシ 低温殺菌牛乳」のおいしさを
もっとたくさんの皆さまに知っていただくための販促企画
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1はじめに

本企画は「楽しさ」を通して
タカナシの低温殺菌牛乳を「買いたい」

という気持ちに動かしという気持ちに動かし、
「より多くの人達に飲んでいただく」
ため プ シ 企 すためのプロモーションの企画です。



2基本方針

アタ ゲ ト

タカナシの低温殺菌牛乳を

コアターゲット

飲んだことのない人
「タカナシ低温殺菌牛乳」は、一度飲んでもらえればわかる「おいしさ」を備えています。タカナシ低温殺菌牛乳」は、 度飲んでもらえればわかる おいしさ」を備えています。

まだ飲んだことのない人をコアターゲットに設定し、プロモーションを展開します。

商品の存在を
知らない。

牛乳に苦手意識
がある。

他の牛乳をなんとく
飲み続けてきた。知らない。 がある。 飲み続けてきた。

「商品未体験者に、最初の一杯を飲んでいただくこと。」
を基本方針として プ モ シ ンを設計しますを基本方針として、プロモーションを設計します。



3コンセプト

施策コンセプト

たのしく、おいしい、商品体験の提供

最初の一杯を飲んでいただくために、
牛乳が苦手な方や他の牛乳を飲んでいる方でも参加したくなる牛乳が苦手な方や他の牛乳を飲んでいる方でも参加したくなる

たのしく、おいしい商品体験を提供し、自発的な「最初の一杯」へと誘導します。



4コアアイディア

““牛乳プリンアート牛乳プリンアート””
ほんのり甘いタカナシの低温殺菌牛乳は、牛乳プリンにしても最高においしい！

牛乳プリンをキャンパスにアートを楽しむ「牛乳プリンアート」により興味・関心を喚起し、
購買～最初の一杯へと繋げることを図ります。購買 最初 杯 繋 図 。



5STEP 1

““牛乳プリンアートキット”牛乳プリンアートキット”
誰でも自宅でカンタンに牛乳プリンアートができるキットを、商品にベタ付けします。

牛乳プリンレシピ（参考）

牛乳：350ｃｃ
砂糖：大3
粉ゼラチン：5ｇ （水 大さじ2杯にふやかしておく）

材料（4コ分）

①鍋に牛乳200ccと砂糖を入れて中火にかける

つくりかた

◯牛乳プリンアートキット
【内容】
・粉ゼラチン（5ｇ）
ミニデコレ シ ンペン

①鍋に牛乳200ccと砂糖を入れて中火にかける。

②砂糖が溶けたら火を止め、
水にふやかしたゼラチン5gを加え溶かす。

③残りの牛乳150ccを入れてカップに流す。

・ミニデコレーションペン
・レシピカード（台紙）

④冷まして冷蔵庫に入れて出来上がり！



6STEP 1

牛乳プリンアートは、誰でも自宅でカンタンに参加でき、
自由にたのしむことができる企画です。自由にたのしむことができる企画です。

作ってたのしい、見てたのしい、牛乳プリンアートだから、作ってたのしい、見てたのしい、牛乳プリンア トだから、
発表する場所をオンライン上に用意します。



7STEP 2

““牛乳プリンアートコンテスト牛乳プリンアートコンテスト””
牛乳プリンアートの写真を投稿できる特設サイトをＷＥＢで展開。

グランプリを毎週決定し、「もっと牛乳プリンアートが上手く撮れるデジカメ」を贈呈！

投票方法=SNSサイトでの共有

・Facebookで「いいね!」された数
・Twitter、mixiにリンクが作成された数

投票する 毎週決定されるグランプリには
デジタルカメラをプレゼント！

mixi Twitter いいね!

単に情報の拡散を狙うだけでなく、発表する側のモチベーション
を高めることで、継続的な購買の喚起も図ります。



8STEP 3

牛乳プリンアートキットのゼラチンは、
あえて牛乳を全部使わない分量しか入れません。

つまり、牛乳プリンアートキットにより、
開封された牛乳をターゲットの家の中に生み出すことで開封された牛乳をターゲットの家の中に生み出すことで、

最初の一杯へと繋げます。



9さいごに

「飲めばそのおいしさが分かる」
「牛乳がちょっと苦手という人も試してほしい」

今までタカナシの牛乳に関心のなかった人を振り向かせ、
世の中の牛乳が苦手な人を少しでも減らすことができれば…

牛乳プリンアートがそのきっかけとなることを願っています牛乳プリンアートがそのきっかけとなることを願っています。


