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F1層の最大の関心事といえば？

そう、恋愛。

この、F1層最大の関心事が、時には
ケータイを乗り換えるきっかけになることもある。
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昔から女性は失恋すると髪を切るという話があるとおり、

髪じゃない気分転換も含めると、約5割の女性が

失恋時に何かしらの気持ちを紛らわす方法を行っている。

このインサイトに着目して、

ケータイを乗り換えることで気持ちを紛らわす

ことができる新しいサービスを開発！

49.7％

※エキニュー恋愛総研より引用
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＜コアアイデア＞

ブレイク乗り換えブレイク乗り換え
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「ブレイク乗り換え」とは？

前の彼氏との思い出の詰まったケータイを反対に折って壊す
（ブレイクする）ことで、心機一転できるサービス。
折れたケータイは、ショップで下取りして新端末価格に還元。

彼氏と別れたら・・・ ケータイブレイクで
気持ちを紛らわして、

新しいケータイで
心機一転！
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さらに、こんな副産物も！

折った端末を下取りする仕掛けによって、最近の検討課題となって
いる使用済み端末のリサイクル促進にも寄与できる！

■費用対効果について

「ブレイク乗換え」のコアアイデアは、ケータイ回収の方法に話題を持たせて興味を喚起
する仕掛けであるため、コア施策自体にかかる費用は実質ゼロ。
そのため、コミュニケーション（告知等）の設計次第で費用を最小限に抑えることが可能。

※SankeiBizより引用
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＜TV情報番組・ワイドショーなど＞
スッキリ／めざましテレビ／
朝ズバ／スーパーモーニング など

＜スポーツ新聞＞
スポーツニッポン／日刊スポーツ
サンスポ／スポーツ報知 など

＜ネットニュース＞
YAHOO!ニュース／gooニュース
＠niftyニュース／msn産経ニュース
exiteニュース／sonetニュース
mixiニュース／アメーバニュース など

ＰＲ発表会

数ヶ月内に破局した女性タレントと女性を100人集めて、一斉に
ケータイをブレイクしてソフトバンクに乗り換えるＰＲ発表会を実施。
ネットニュースや情報番組などへの露出を狙う。
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加入キャンペーン

さらに、ブレイク乗り換えした人を対象に、ソフトバンク主催の
婚活パーティーに招待するキャンペーンを実施。
別れた女性たちに対して、新たな出会いの場を提供することで、
さらなる話題の畳み掛けを図る！

抽選で、婚活パーティーにご招待！

男性陣はソフトバンクケータイの
優良ユーザーの中から選定！
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告知展開（ＴＶＣＭ） ※オプション

「ブレイク乗り換え」は新しいサービスであるため、認知拡大が重要。
そのためには、やはり白戸家の強力なパワーを活用しない手はない！

＜ＣＭストーリー案＞

アヤの友達である、他キャリアユーザーの「あゆ」が登場して、

彼氏と別れたことをアヤに告げる。

アヤに「ブレイク乗り換え」を紹介された「あゆ」は、他キャリア

端末をブレイクしてソフトバンクケータイに乗り換えるといった

ストーリー。

あや～、私、
別れちゃったよー・・

あゆ、ブレイク
乗り換えって知ってる？

浜崎あゆみ
＊イメージ

上戸彩
＊イメージ


