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若者がショールームに行きたくなるプロモーションアイデア

M1・F1総研（Media Shakers運営）
『若者のクルマ離れに関する検証』07年1月

経済的理由 都市部固有の要因 趣味の多様化

・購入資金不足
・高額な維持費の負担

・渋滞リスク
・公共交通機関の発達

・情報化による画一的な価値の不在
・車以外にお金をかけたい

▼プライスメリットの創出による解決
コスト削減、エコカー補助金制度 etc.

三つの要因

【本キャンペーンが解決する課題】

どうやって解決するか？

「都市部生活者のマストアイテム」を活用し、
「多様な趣味によりそった」キャンペーンを展開し来店促進を図る。

【プロモーション戦略】
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「都市部生活者のマストアイテム」・・・

【AR アプリとは】
AR (Augmented Reality)、
日本語にすると「拡張現実感」。
位置情報やセンサーなどの
様々なiPhone機能を使って
現実の世界に情報を付加する。
カメラで取り込んだ映像に対して、
キャラクターや店舗情報ををオーバーレイ表示できる。

GPS機能を駆使し、自分がいる場所から
『セカイカメラ』のサーバーに “エアタグ” と
呼ばれる写真やコメントのデータを貼り付ける。
他のセカイカメラユーザーはその “エアタグ” を
見ることができ、写真やコメント情報を共有。
国内ＤＬ数は百万を優に超えているといわれる。

～若者からの注目度が高い、エッジの効いたツール～

【戦略】
「都市部生活者のマストアイテム」を活用した

「多様な趣味によりそった」キャンペーン

アプリを起動した状態でARマーカーにカメラを向けると、現実空間に架空の情報が浮かびあがる！
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代表的なAR
アプリケーション

『セカイカメラ』

事例
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「多様な趣味（コンテンツ）によりそった」・・・

09年9月にコナミからDS向けに発売された恋愛シミュレーションゲーム。
3万本を超えれば大ヒットと呼ばれる恋愛シミュレーションゲームにおいて24万本という驚異的な販売本数を記録。
第２弾の「ラブプラス＋（プラス）」も16万本以上の売り上げを達成。（10年8月現在）
熱狂的なファンが多いがゆえに、イベントへの集客力が非常に高いコンテンツのひとつといえる。

→静岡県熱海市と「ラブプラス」がコラボレーションし町おこしを実施。全国からラブプラスファンの誘引に成功。

実施した企画①：ラブプラス スタンプラリーキャンペーン
「ラブプラス＋」内にも登場する静岡県内の

実際の観光スポット６ヵ所にスタンプラリーを設置

実施した企画②：ホテル大野屋 「ラブプラスプラン」
予約時に「ゲームの関係で」と伝えておけば、

1人で訪れても「お2人様ですね」と声を掛け布団も2組用意してくれる。

～若者から熱狂的な支持を集めるコンテンツ例～

遠路はるばる 3,000人以上が参加！（8/31時点） 200名以上が利用！（8/10時点）

【戦略】
「都市部生活者のマストアイテム」を活用した

「多様な趣味によりそった」キャンペーン

熱海ラブプラス現象 キャンペーン

サンビーチ→ホテル大野屋→熱海港→あいじょう岬→熱海城→伊豆山神社

集客力を示した過去の事例
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基本情報

※画像はイメージです。
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実施概要

全国のトヨタの販売店

「ラブプラス」ファン

→

→

→

◇タイトル
◇実施場所
◇実施ターゲット

全国縦断!
ラブプラスカー展示

〈関連施策〉

ノベルティ配布

〈関連施策〉
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あなたの「彼女」と試乗体験

《メインコンテンツ》
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iPhone アプリ 「トヨタAR Show Room」を起動し、
カメラ越しに店舗内外のARマーカーを覗くと
現実世界に「彼女」たちが浮かび上がる！

「彼女」たちとのドライブ（試乗）の思い出を記念撮影し、お楽しみ頂く。

助手席に！車体のそばで！ 試乗コースのチェックポイントで！

twitterへのリンク機能を付与することで
キャンペーンの話題拡散を狙う。

▼プラスアルファの施策
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メインコンテンツ

あなたの彼女と試乗体験

店舗内で撮影した
記念フォト
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試乗頂いた方には
インセンティブとして

トヨタ販売店限定のノベルティをプレゼント

《ノベルティ案》

全国縦断！ラブプラスカー展示 ノベルティ配布

オリジナルの「ラブプラスカー」を製作し
全国のトヨタ販売店をキャラバン移動

注目度の高い「イタ車」の展示によりパブリシティを獲得

▼キーカバー
・トヨタ車をご購入の際には
このキーカバーを
ご活用頂きたいという
将来的なメッセージが
こもったプレゼント

▼写真たて
・店舗でポラロイド撮影を
実施しその写真を
したためてプレゼント

■○月○日
東京トヨペト千代田店

■○月○日
ネッツトヨタ東都台東店

・
・
・

愛花号凛子号 寧々号

■○月○日
トヨタカローラ大阪北店

■○月○日
ネッツトヨタ中央大阪吹田店

・
・
・

■○月○日
福岡トヨペット 福岡店

■○月○日
トヨタカローラ 福岡本店

イメージ
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関連施策

ヒロイン達やゲームの世界観をフルペイント

ラブプラス

ヒロイン達の
限定イラスト

ヒロイン達を
限定キーカバーに！
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2011年
6月1日～6月30日

2011年
9月1日～9月30日

2011年
12月1日～12月31日

「iPhoneを持っていけば、いつも楽しいイベントを楽しめるトヨタ販売店」という共通認識を獲得。
都市部の若者達にとって旬なツール・コンテンツを最大限活用することで、

ショールームの「敷居の高さ」を軽減しトヨタの車に触れて頂く。そして将来的なマイカー購入につなげる。
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その後の施策

『ラブプラス』
キャンペーン

『one piece』
キャンペーン

『エヴァンゲリオン』
キャンペーン

iPhone アプリの内容は柔軟に更新可能！

iPhoneアプリ「トヨタAR Show Room」では
ラブプラス以外のコンテンツとも時期を変えタイアップキャンペーンを実施

《第①弾》 《第②弾》 《第③弾》


