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厳しい経済情勢のもと、安あがりで
リラックスできる家飲みが多数派となっている

トピック①

家飲み派 VS 外飲み派

その中で「キリンのどごし〈生〉」は
大きなシェアを獲得しつつある

トピック②

飲んだ経験のある銘柄のなかで
「自宅で良く飲む銘柄」（複数回答）

※日経消費ウォッチャー 2010.4

※「発泡酒の税制を考える会」調査報告 2009.11

09年の調査では86.2％が家飲み派！
（05年調査では75.1％）

「ほとんど家庭で飲む」
47.1％「主に家庭で飲むが

外でも飲む」 39.1％

「外飲み派」
13.8％
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家飲みシーンでの「キリンのどごし〈生〉」のさらなる
売り上げ拡大（＝他銘柄からの乗り換え）を狙うえで注目すべきデータ

消費者の多くは
お酒にあう料理（おつまみ）に関心を寄せている

トピック③

※日経消費ウォッチャー 2010.4

お酒を飲む際に知りたいこと（複数回答）
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「どうせ買うならおつまみ付きの銘柄に」という意識を刺激し、
家飲みにおけるまとめ買いを促進する。

家飲みシーンでの需要が高い、のどごし〈生〉6缶セットに
キリンビールオリジナルの「おつまみ」を製作しオンパック販売

～消費者の関心が高い、お酒にあう料理（おつまみ）をキリンビールが独自開発～

※画像の6缶パックは現行のものではありません。
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～キリンビールが開発する、オリジナルおつまみのポイント～

人気漫画に登場する 「あの料理」 を徹底再現

その漫画の読者であれば、一度は「食べてみたい」と憧れた逸品を
キリンビールとライセンサーで共同開発！

人気漫画とタイアップした注目度の高い「おつまみ」により
衝動的な購買を刺激！

多くのノンユーザーのトライアルをねらう。

『ONE PIECE』 『美味しんぼ』 『クッキングパパ』
『はじめ人間

ギャートルズ』
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『ONE PIECE』より、
「サンジ」 ｐｒｅｓｅｎｔｓ! 「水水肉バーベＱ」

『はじめ人間ギャートルズ』より、
「ギャートルズの肉」『クッキングパパ』より、「パパカリ」

岡山県の名物・ママカリの
酢漬けをヒントに考え出した
メザシの「パパカリ」
虹子も久美子も大喜びで
平らげたシーンが
ファンには印象的。

『美味しんぼ』より、
「カルバドス風味のカマンベール」

海原雄山が魂を
削ってうみだした
チーズ対決
至高のメニュー。

展開例

漫画・アニメに登場する
架空の食材「水水肉」を
麦わら海賊団が誇る
最高のコック「サンジ」
が調理した体裁で展開！

漫画・アニメの中で
頻繁に登場し
誰もが一度は目にして
「かぶりつきたい！」と
思ったあのお肉を実写化！
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キャンペーン期間中の6缶パッケージのビジュアルは
展開おつまみの漫画に合わせラッピング

タイアップ漫画にちなんだ
プレゼントキャンペーンを実施し、継続的な購買を喚起。

■『ONE PIECE』 とのタイアップの場合
→世界のおつまみを食べ尽せ！

いざ出航！海外旅行をプレゼント！

▼漫画・アニメでの露出

キリンのおつまみが漫画・アニメの中に
登場すれば絶大な広告効果を獲得。

缶に添付した
シールを貯めて応募

その他関連施策

▼プレゼントキャンペーンを同時開催

■『美味しんぼ』とのタイアップの場合
→日本が誇る究極・至高の

メニューに舌鼓！
グルメギフト券をプレゼント！

※画像の缶は現行のものではありません。

※画像の6缶パックは現行のものではありません。

のどごし〈生〉
タイアップキャンペーン

実施中！


