
インターネットマーケティング基礎講座

新任Webご担当者様、Web担当ではないがWebの部門も統括している方、
広告会社の方で自社のソリューション・ツールでクライアントのWebサイトの課題を解決したい方

下記項目に1つでも当てはまったら
御社のインターネットマーケティングの施策に見直しが必要です!

□ 数値の読み方が分からずいつも似たような施策に終始してしまう。

□ 販売サイトで無いために、サイトの目的が明確でなく目標設定に苦労している。

□ ソーシャルメディアに取り組んだものの、やっていることは、自社の情報の羅列。
　 フォロワーも「いいね」も全く増えない。

東京教室・１日集中

Internet Marketing

□ うまくいっていないことは「クサいものにフタ」状態。いったい何を改善すれば
　 いいのか分からない。

今こうしている間にも

「見込み顧客」「潜在顧客」 
を逃しているかもしれない！

□ 今のサイトの状態は良いのか悪いのか。判断するためにチェックすべきポイントを
　 知りたい。

□ 効果測定はしているが、PV、UUしか見ておらず。それ以外の数値に関しては
　 チンプンカンプン。

購入、会員登録、来店…etc

最終的な目標に

つながる要素はど
こか？

把握すべき
数値を

掴んで
おけば

ROIROIは
大幅大幅に

改善改善で
きる



　しかし、実際の企業の現場では、Webの担当者はシステムの専門家であるケースが多
く、販売促進や営業の担当者がWebのマーケティング活用を考えているというケース
が多く見受けられます。そのため、自社サイトやソーシャルメディアの数値が意味する
ことを読み取れず、せっかくの「見える化」したデータをマーケティングに活用できて
いないという企業が数多く存在します。また、サイトの目的自体が不明確なため、改善
しようにも何を改善すればよいのかわからないという担当者の悩みもあります。
　そこで宣伝会議では、企業の宣伝、販売促進、営業の担当の方々を対象にインター
ネットマーケティングの基礎とデータの活かし方、さらにソーシャルメディアのデー
タの読み方までのノウハウを学ぶことができる「インターネットマーケティング基礎
講座」を開講いたします。

効果測定をしても、そのデータをどう生かせば
いいか分からなかったり、そもそもサイトで何
をさせることを目的としているのかが分からな
いまま、サイト制作をしていたように思う。今日
の講義を受けて、ゴールをしっかり定めること
と、実施後のデータ分析を通じて、より良いサイ
ト制作／Webプロモーションができるように
していきたい。

目的の明確化、改善ポイントの把握がカギ

1日で学ぶインターネットマーケティング活用ノウハウ

最終的な成果につながるポイントを掴み、次の施策に生かす

過去受講者の声 （過去講義後アンケートより）

本講座ではインターネットマーケティ
ングに必要な基本知識とノウハウを1
日で習得します。Webサイトに優良顧
客を呼び込むための施策、サイト誘引
後のサイト構築のポイント、離脱防止
のためのノウハウやユーザー動向と最
新事例からWebサイト戦略における
実践的なポイントと、自社サイトの中
で最終的な目標につながる数値を読み
解くために見るべき項目、さらにソー
シャルメディアの効果を図るために見
るべき数字までを学びます。自らサイ
トの状態を診断し、次の施策を企画で
きるマーケターを育成いたします。

担当者が一人であっても
成果を着実に上げることができます。

①正しいビジネスゴールを定め、

②売り上げに影響を与える
　数値を把握し

③ 数値を正確に読み解き、

④ 数値を根拠にした施策 で、

⑤ PDCA を回せば

インターネットマーケティングは、

技術的な指導はおこないません。HTMLやJavaの具体的な書き方などの
技術的内容は専門家であるIT技術者に任せられるからです。本講座では
マーケターに必要なビジネスの視点を学びます。

技術的な指導はおこないません。HTMLやJavaの具体的な書き方などの
技術的内容は専門家であるIT技術者に任せられるからです。本講座では
マーケターに必要なビジネスの視点を学びます。

消費財メーカー

これまで何度かアクセス解析を試みたが、本日
の講義を受講して、手法の違いに気付きました。
Webマスターと相談して、サイトの再構築を実
施したいです。

不動産業

通常の業務の中でKPIを明確にしてプランニン
グすることや、クライアントのLP、エントリー
フォームにもっと目を向けていきたいと思っ
た。SEM関連の知識が増えていくと、普段の提
案にも生かせると思った。

インターネット広告会社

効果測定の指標は、今後のサイト運営、上司への
業績レポートにとても役立つと思います。ECサ
イトではない（アクションのない）サイトである
ため、ゴールを定めるのが難しいですが、本日い
ただいたヒントをもとに有効な効果測定を実施
したいと思います。

通信業

目標と、成果に結びつくポイントを明確にし、
PDCAを回していくことでROIを改善する

インターネットマーケティングで押さえておくべきポイントを
わかっている企業は意外と少ない

どのツールを使う
かではなく、何をし
たいのか、何を目指
しているのか。明確
な目標設定と目標
に影響を与える因
子の把握

把握したサイトの
問題個所を修正。離
脱による機会損失
を最小限に抑える

目的、目標に沿った
業務を行う

PV、UUでない、最終
的な成果につながる
ポイントを全て数値
化してチェック。

PLAN

CHECK

ACTION DO

　インターネット、ソーシャルメディアが生活者のインフラとなった今、それらを効
果的に活用することが企業の成長にとって欠かすことのできない要素になっていま
す。事実、売れている商品、活性化している販促の最前線では、最先端のインターネッ
トマーケティングが行われています。
　その中で、いま各社が注目しているのがインターネットを活用した顧客獲得のた
めの施策です。優良顧客および見込み顧客をいかに自社サイトへ呼び込み、サイト上
での離脱を減らし、商品購入やサービス使用をうながすかという視点が欠かせなく
なりました。





講師プロフィール 講義スケジュール

青葉 哲郎氏
サイコス株式会社 代表取締役社長

1995年マイクロソフト入社。日本法人営業売上1位、世界3位など圧倒的な営業成績を上げ、マー
ケティング部門へ異動し、世界最年少ブランドマネージャーに就任。2000年にはMSNの事業開
発、広告戦略マーケティングを担当。2001年インテリジェンス入社。マーケティング部を設立、統
括部長に着任し、『はたらくを楽しもう。』ブランドを立ち上げ、同社を転職ブランド１位に押し上
げる。2008年、リクルートエージェント入社。豊川悦司さんを起用した『転職に人間力を。』で新ブ
ランドを立ち上げ、投資効率化に成功。部門責任者として大幅なコスト削減とマーケティング部
門の改革を行う。 2009年11月サイコス株式会社設立。ネットを活用し経営戦略～広告の投資効率
最適化を行うマーケティングコンサルティングを提供する。

池田 紀行氏
株式会社トライバルメディアハウス 代表取締役社長

ビジネスコンサルティングファームなどを経て、ネットマーケティング会社のクチコミマーケ
ティング実践機関WOMM Lab. (クチコミマーケティング研究所) General Manager に就任。
2006 年、バイラルマーケティングを専業とするジョイントベンチャー:株式会社マーヴェリック
メディアジャパンを設立、代表取締役社長に就任。翌年、 Social MediaMarketing Agency 株式会
社トライバルメディアハウスを設立し、現職。ソーシャルメディアマーケティング、次世代コミュ
ニケーションデザイン、インタラクティブプロモーション、CGM マーケティングなどにおいてメ
ディア取材・寄稿、講演・セミナー講師など多数。2009 年ad:tech Tokyo [User Generated 
Content: Are we Losing control of our brand?] オフィシャルスピーカー。著書に「ムダを省き
効果を最大にする Web ディレクションの手法80」(共著:MdN)がある。

橘 守氏
株式会社エクスペリエンス 代表取締役社長

リクルート「住宅情報」「カーセンサー」等、（株）ポイントキャスト代表取締役社長、（株）Jストリーム
事業推進部専任部長　を経て、現在は（株）エクスペリエンス代表取締役社長。Jストリームにおける
映像配信およびリッチコンテンツインフラの営業マン(自分)がマクロメディア(当時)と出会い、ト
ヨタの「ZERO-CROWN」スペシャルサイトをプロデューサーとして手掛けることをきっかけとし
て、この世界に入る。顧客基点のWebサイト作り（User-Centered-Web）すなわち、ユーザーに最大
のベネフィットとエクスペリエンスをもたらすサイト作りを標榜し、Webコンサルティングと実
装を手掛ける。「わかりにくい」を「わかりやすく」、「使いづらい」を「使いやすく」が仕事のテーマ。

時　間

10:00

～

12:00

テーマ 内　容 講　師

インターネット
マーケティングの
基本と最新理論

13:00

～

15:30

自社サイトは
インターネット
マーケティングの
問診票　

16:00

～

18:30

ソーシャルメディア
から読みとく数値

マーケティング環境の変化／インターネッ
トマーケティング戦略策定の方法（全体俯
瞰マーケティングの重要性、広告の見える
化、KPI設定の重要性と事例）／インター
ネットマーケティング戦術事例（リスティ
ング広告、SEO対策、ランディングページ事
例、エントリーフォーム改善、リターゲティ
ング）／見える化したデータを次の施策に
どう生かすか／米国ソーシャルメディア
マーケティング事例

営業活動に直結する数字の見方/自社サイ
トで担当者が真っ先に調べるべきこと/数
字を根拠にした施策/流入情報をいかに活
用するか/解析ツールの使い方

ソーシャルメディアの効果測定ツール/ま
ず知るべきソーシャルメディア３つの数字
/ソーシャルメディアの「受け皿」ブログ、
twitter、Facebookの数字の見方/ソーシャル
メディア上の影響力の測り方/競合の動き
をソーシャルメディアで測る

青葉  哲郎氏

橘  守氏

池田  紀行氏

講義概要
●開催日時：2011年11月29日（火）10:00～18:30
●受講料：39,000円（税込）　　
●定員：60名　　
●会場：東京・南青山
●受講対象者：企業のマーケティング・宣伝・販売促進・営業企画・商

品開発・調査等のWeb担当者、もしくは提案に活用し
たい広告会社、制作会社の方



fuminori.sugiura
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